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Company Challenge - Documentation du projet

Titre du projet Covoit'Facile

Entreprise  Landi Romont

Instructions pour remplir le formulaire :
e Traite le formulaire dans Acrobat Reader sur un ordinateur. Vous pouvez télécharger gratuitement
Adobe Acrobat Reader sur : get.adobe.com/reader
e Sivous avez des questions, contactez companychallenge@myclimate.org
e Consultez la liste de contrdle a la fin du formulaire.
e Pensez en particulier a envoyer deux photos (personnelles) et d'autres documents élabores.

Membres de I'équipe

Prénom Nom de famille Profession
Valérie Margueron GCD
Emma Vial GCD

Description du projet: résumez votre projet en au moins 200 mots. Questions

directrices :
Quelle était votre
idée ?

Quel était votre
objectif et I'avez-
vous atteint ?

Comment avez-vous
mis en ceuvre cette
idée ?
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L'idée de notre projet est de pouvoir baisser notre émission de co2
dans la vie de tous les jours. Le covoiturage est quelque chose de
plutdt simple & mettre en place. De base, on devait faire le projet
dans nos deux magasins, mais aprés en avoir parlé, la situation
géographique des collaborateurs d'Emma n'est pas favorable au
covoiturage.

La majorité de nos objectifs ont pu étre atteints. L'objectif principal
était tout de méme de motiver et de convaincre les collaborateurs a le
faire plus régulierement et a en faire une habitude, mais également a
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Rétrospective des étapes de travail

Décrivez brievement les étapes de travail que vous avez effectuées et ajoutez des détails importants si
nécessaire.

(Exemples d'étapes de travail : entretien téléphonique avec des experts, recherche sur Internet, sondages, installation, tests, etc.)

Etape de travail Quand?|Temps de |Résultats
(tache) (date) |Travail
(h:min)
affiche 20.11.Z2 3h une affiche attreyante

calculer le nombre de 1|12.12.24| 3h30m | nous trouvons le résultat faible par apport ¢

recherche internet [23.11.2| 30m | compliqué car tout dépend de la marque et

retravailler les élémeni|18.12.2| 45m | compliqué de trouver une solution qui conv

création compte insta {20.01.2| 10m | plus facile pour faire passer des nouvelles

prise des photos  [23.01.2| 5m assez facile et mise en place rapide

remplir ce dossier [20.12.2|environ| C'était tres long est parfois compliqué a cor

Les découvertes : Qu'avez-vous découvert au cours de vos étapes de travail ?

Qu'est-ce qui a déja été mis en ceuvre dans I'entreprise sur votre theme ?

Cela se pratiquait déja. Le projet a servi a pousser le covoiturage existant plus loin,
mais aussi a hous montrer les avantages de ce projet. Bien évidemment, cette
expérience sur une semaine est idéale, car sur I'année, il y a des imprévus qui font
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Pourquoi la situation est-elle telle qu'elle est ? (ou : pourquoi n'est-on pas plus avancé dans le
développement de ce théme dans I'entreprise ?)

Le fait est qu'au Landi de Romont nous essayons d'embaucher le personnelle avec
une situation géographique favorable. Cela aide donc, car la plupart habitent a cété
ou passent prées des autres tous les jours. Cela n’avancait pas, car il fallait refaire
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Qui, dans l'entreprise, connait votre sujet ?

Tous mes collégues y compris mon formateur, car tout le monde est concerné.
Dans l'entreprise d'Emma, ils sont aussi au courant, mais malheureusement, la
situation géographique de ses collégues n'étaient pas favorable.
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Economies réalisées grace au projet

Quelles sont les ressources qui seront modifiées par votre projet ?
|:| Carburants/combustibles |:| Carton/papier @ CO2 - Dioxyde de carbone
|:| Electricité |:| Produits chimiques |:|
|:| Déchets |:| Aliments |:|
|:| Eau I:l Plastique |:|

Convertissez les consommations de ressources en une année pour faciliter la comparaison.
Décidez en outre pour quel "systéeme" vous faites les calculs :

[] un batiment []un département  [J] un site []

Ressource 1

CO2

Consommation avant le projet :
addition des kilométres -

Ressource 2

CO2

Consommation avant le projet :

addition des killométres -

Ressource 3

--bitte auswéahlen--

Consommation avant le projet :

Ressource 4

Consommation avant le projet :

Ressource 5

Consommation avant le projet :
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Remarques/conversions:

Dans cette opération le nombre de g/co2 est le résultat d'

Consommation aprés le projet :
calculer g/co2

Remarques/conversions:

Réduction par projet :

273540g/co2 a1

C'est exactement le méme opération que la ressource 1 r

Consommation aprés le projet :

calculer g/co2 =

Remarques/conversions:

Consommation aprés le projet :

Remarques/conversions:

Consommation apres le projet :

Remarques/conversions:

Consommation aprés le projet :

Réduction par projet :

209370 a2

Réduction par projet :

a3
Réduction par projet :

a4
Réduction par projet :

ab



myclimate

shape our future

Calcul du CO 2

Si possible, calculez ici la quantité de CO2 qui peut étre économisée par an grace a la mise
en ceuvre de votre projet.

Méthode de calcul / commentaire (aide a ce sujet dans le dossier de travail)

a4 273540g Nombre (par ex. kWh) X 52 Facteur d'émission (tCO2/nombre) = 14'224'080 tCO,
a2 209370 Nombre x 52 Facteur d'émission (tCO2/nombre) = 1()'887'240 tCO;
a3 Nombre X Facteur d'émission (tCO2/nombre) = tCO,
ad Nombre X Facteur d'émission (tCO2/nombre) = tCO,
a5 Nombre X Facteur d'émission (tCO2/nombre)  — tCO,

Total : tonnes de CO2 économisées 3'336'840
Commentaire

(p- ex. sources des chiffres, mode de facturation, etc.)

Fichier Excel en piéce jointe.
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Colts

Notez les dépenses et les économies de votre projet. Réfléchissez aux domaines dans lesquels des codts
sont générés, mais aussi aux domaines dans lesquels vous économisez de I'argent sur une année. Par
exemple, les colts économisés grace a la réduction de la consommation d'énergie ou de matériaux.

dépenses uniques

Postes de dépenses Colts
27,4km 3.34 CHF
19km 2.31 CHF
dépenses annuelles revenus/économies annuels
Postes de dépenses Colts Poste d'économie Rendement
12'667,2km 1542.86 CHF 3'390.4km 412.95 CHF
9'276,8km 1129.91 CHF CHF
CHF CHF
CHF CHF
CHF CHF

Economies de votre projet (revenus - dépenses)

aprés un an : 412.95CHF

aprés 3 ans : 1238.85CHF

Commentaire

(Combien de temps faut-il pour que votre projet soit également rentable financierement) ?

Notre projet est dés le début rentable par le fait que cela nous fait au sein de
I'entreprise des économies de kilométre et de frais d'essence pour ces trajets aux
personnes concernée. Nous avons calculé les colts qu'avec les personnes
concernées, car ce sont les seuls chiffres qui bougent. Les colts sont basés sur

notre semaine teste.
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Sensibilisation

Enumérez la maniére dont vous avez sensibilisé les collaborateurs et/ou le public dans le
cadre de votre projet. Qui avez-vous informé ou rendu attentif par des actions de
sensibilisation ? Indiquez également le message et les moyens (flyer, e-mail, rencontre
personnelle) que vous avez utilisés pour vous adresser a ces personnes.

Type de sensibilisation | Réalisation Contenu de I'action de Personnes atteintes

(par ex. newsletter, e-mail) | (date / période) | sensibilisation (nombre et fonction,
p.ex. employés,
direction)

affiche dans les locau | 21.11.25 |une affiche récapitulati| employés/clients

compte instagram 06.11.25 |cela permet de toucher| clients/public large

discuter début-fin du p |le bouche a oreille est | public large

Les produits de I'action de sensibilisation (p.ex. PDF, photos d'événements, liens vers des
vidéos) peuvent nous étre envoyés par mail a I'aide du formulaire. Pour les vidéos ou les
gros fichiers, vous pouvez nous envoyer le matériel avec swisstransfer.com.

Rétrospective et réflexion

Les questions suivantes peuvent servir d'orientation :

Quel a été votre moment fort ?

Pour nous, le moment fort du projet est la semaine test. Cela
nous a permis d'aboutir a notre projet. Cela nous a permis de
BIE A G R voir si nos aménagements de planning fonctionnaient.
grand obstacle ?
Le plus grand obstacle dans ce projet est clairement la
EUper Ofigglzngglss d?iffe'remmem ponctualité des collaborateurs ainsi que I'envie de faire ce projet.
La ponctualité des collaborateurs est compliquée a gérer et nous
a freinées a certain moment. De notre cote, c'était I'envie, car
Qu'avez-vous appris ? dans la globalité du projet, nous n'avons pas été emballés par
Quemportez-vous avec ces journées et ce projet. Le probléme, c'est qu'en plus du travail

vous ?
nnii] avnne tniic lec nrniete mic en nlare a I'érnle
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Perspectives

Si vous étiez le CEO de votre entreprise, quelles mesures/taches entameriez-vous sur la
base des connaissances acquises ?

Nous encouragerions les voitures de magasins électriques, car elles consomment
moins que celles a I'essence. Nous offririons aussi une prime a la fin de I'année
pour toute les personnes qui font du covoiturage.

Quels sont les autres thémes ou projets qui vous viennent a I'esprit et qui permettraient
d'économiser de I'énergie ou des ressources ?

Mettre a disposition les matériaux non utiliser (Par exemple : bois, palettes
cassées, ...) pour les clients. Utiliser Too good to go pour les invendus alimentaires.
Utilisé moins de plastique et de carton pour les livraisons et envoies.

Liste de controle avant le dépét du projet

Pour soumettre un projet, vous avez besoin du formulaire rempli.

(veuillez le nommer comme suit : entreprise_titre_du_projet_formulaire_2021),

ainsi qu'un poster (entreprise_titre_du_projet poster 2021) avec au moins deux photos
réalisées par vous-méme.

N'hésitez pas a nous envoyer des documents supplémentaires tels que des flyers ou des vidéos
que vous avez réalisées vous-méme.

Important : pour des raisons de copyright, les photos ou illustrations doivent avoir été créées par
vous-méme. Si vous utilisez en plus des images provenant d'Internet, veillez a ce que la source
soit sérieuse et indiquez le lien direct.
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Votre formulaire est-il entierement rempli ? Attention aux cases entourées de rouge !

Votre affiche est-elle compléte ?

Les images utilisées ont-elles été créées par vous-méme ?

Une personne externe comprend-elle votre documentation ? (p. ex. d'autres collaborateurs)
Vos calculs sont-ils clairs et complets ?

Avez-vous d'autres documents a envoyer dans le cadre de votre projet ?
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