
Company Challenge - Documentation du projet

Membres de l'équipe 

Prénom Nom de famille Profession 

_______________________ _______________________ _______________________ 

_______________________ _______________________ _______________________ 

_______________________ _______________________ _______________________ 

_______________________ _______________________ _______________________ 

_______________________ _______________________ _______________________ 

_______________________ _______________________ _______________________ 

Description du projet: résumez votre projet en au moins 200 mots. Questions

1Company Challenge 

Quel était votre 
objectif et l'avez-
vous atteint ?

Comment avez-vous
mis en œuvre cette 
idée ?

directrices :
Quelle était votre 
idée ?

Instructions pour remplir le formulaire :
• Traite le formulaire dans Acrobat Reader sur un ordinateur. Vous pouvez télécharger gratuitement

Adobe Acrobat Reader sur : get.adobe.com/reader
• Si vous avez des questions, contactez companychallenge@myclimate.org
• Consultez la liste de contrôle à la fin du formulaire.
• Pensez en particulier à envoyer deux photos (personnelles) et d'autres documents élaborés.

Titre du projet

Entreprise



etape de traYail 
(tkche) 

4uand? 
(date) 

Temps de 
TraYail

(h:min)

Company Challenge 2

/es découYertes : 4u'aYez-Yous découYert au cours de Yos étapes de traYail "
Qu'est-ce qui a déjà été mis en œuvre dans l'entreprise sur votre thqme ?

Pourquoi la situation est-elle telle qu'elle est ? (ou : pourquoi n'est-on pas plus avancé dans le 
développement de ce thqme dans l'entreprise ?)

5étrospectiYe des étapes de traYail
'écrivez briqvement les étapes de travail que vous avez effectuées et ajoutez des détails importants si 
nécessaire. 

((xemples d'étapes de travail : entretien téléphonique avec des experts, recherche sur Internet, sondages, installation, tests, etc.)

5ésultats

Qui, dans l'entreprise, connavt votre sujet ?



economies réalisées grkce au projet

Quelles sont les ressources qui seront modifiées par votre projet ?

Company Challenge 3

Carburants/combustibles 

electricité 

'échets

(au

Carton/papier 

Produits chimiques 

Aliments

Plastique

C22 - 'ioxyde de carbone

Convertissez les consommations de ressources en une année pour faciliter la comparaison. 
'écidez en outre pour quel �systqme� vous faites les calculs :

5essource �

5éduction par projet :

 

Consommation aprqs le projet :

5éduction par projet :

--

  

5éduction par projet :

--

Consommation aprqs le projet :

 

5essource �

5essource 3

Consommation aprqs le projet : 5éduction par projet :

--

 

5essource �

Consommation aprqs le projet : 5éduction par projet :

Remarques/conversions:

--  

a�

a2

a�

a�

a�
Consommation avant le projet :

Consommation avant le projet :

Remarques/conversions:

Remarques/conversions:

Consommation avant le projet :

Consommation avant le projet :

Remarques/conversions:

5essource �

Consommation avant le projet :

Remarques/conversions:

Consommation aprqs le projet :

--

un bktiment un département un site



Company Challenge �

Méthode de calcul � commentaire (aide à ce sujet dans le dossier de travail)

a� Nombre (par ex. N:h)

Calcul du C2 �

Si possible, calculez ici la quantité de C22 qui peut rtre économisée par an grkce à la mise 
en œuvre de votre projet.

tCO2

x

=

a�

a3

a�

a2 Nombre

Nombre

Nombre

Nombre

x

x

x

x

)acteur d'émission (tC22/nombre) tCO2=

)acteur d'émission (tC22/nombre) tCO2=

)acteur d'émission (tC22/nombre) tCO2

)acteur d'émission (tC22/nombre) tCO2=

tCO2
)acteur d'émission (tC22/nombre)

Total : tonnes de C2� économisées

Commentaire

(p. ex. sources des chiffres, mode de facturation, etc.)

=

=

vamar
Barrer 



dépenses annuelles reYenus�économies annuels

Aufwandsposten Kosten

________________ ___________ CHF

________________ ___________ CHF

________________ ___________ CHF

________________ ___________ CHF

________________ ___________ CHF

economies de votre projet (revenus - dépenses)
Einsparungsposten Ertrag

________________ ___________ CHF

________________ ___________ CHF

________________ ___________ CHF

________________ ___________ CHF

________________ ___________ CHF

Kommentar (z.B. nach wie langer Zeit lohnt sich euer Projekt auch finanziell?)
Grosses Eingabefeld max. 200 Wörter (optional)

1 Linie Eingabefeld max. 100 Zeichen

Postes de dépenses Co�ts RendementPoste d'économie

CHF

CHF

CHF

CHF

CHF CHF

CHF

CHF

CHF

CHF

Commentaire

(Combien de temps faut-il pour que votre projet soit également rentable financiqrement) ?

Company Challenge �

Postes de dépenses Co�ts

CHF

CHF

aprqs un an :

aprqs � ans :

Co�ts
Notez les dépenses et les économies de votre projet. Réfléchissez aux domaines dans lesquels des co�ts 
sont générés, mais aussi aux domaines dans lesquels vous économisez de l'argent sur une année. Par 
exemple, les co�ts économisés grkce à la réduction de la consommation d'énergie ou de matériaux.

dépenses uniques



7\SH de sensibilisation 
(par ex. neZsletter, e-mail)

5éalisation 
(date / période)

Contenu de l'action de 
sensibilisation

3ersonnes atteintes 
(nombre et fonction, 
p.ex. employés,
direction)

6ensibilisation

(numérez la maniqre dont vous avez sensibilisé les collaborateurs et/ou le public dans le 
cadre de votre projet. Qui avez-vous informé ou rendu attentif par des actions de 
sensibilisation ? Indiquez également le message et les moyens (flyer, e-mail, rencontre 
personnelle) que vous avez utilisés pour vous adresser à ces personnes.

5étrospectiYe et réIlexion
/es questions suivantes peuvent servir d'orientation : 

&RPSDQ\�&KDOOHQJH 6

/es produits de l'action de sensibilisation (p.ex. P'), photos d'événements, liens vers des 
vidéos) peuvent nous rtre envoyés par mail à l'aide du formulaire. Pour les vidéos ou les 
gros fichiers, vous pouvez nous envoyer le matériel avec sZisstransfer.com.

Quel a été votre moment fort ?

Quel a été votre plus 
grand obstacle ?

Que feriez-vous différemment 
la prochaine fois ?

Qu'avez-vous appris ? 
Qu'emportez-vous avec 
vous ?



/iste de contr{le aYant le dép{t du projet

Pour soumettre un projet, vous avez besoin du formulaire rempli.
(veuillez OH�nommer comme suit : entrepriseBtitreBduBprojetBformulaireB202�),
ainsi qu'un poster (entrepriseBtitreBduBprojetBposterB202�) avec au moins deux photos 
réalisées par Yous-mrme�

N'hésitez pas à nous envoyer des documents supplémentaires tels que des flyers ou des vidéos 
que vous avez réalisées vous-mrme.

,mportant : pour des raisons de copyright, les photos�RX�LOOXVWUDWLRQV doivent avoir été créées par 
vous-mrme. Si vous utilisez en plus des images provenant d'Internet, veillez à ce que la source 
soit sérieuse et indiquez le lien direct.

Votre formulaire est-il entiqrement rempli ? $ttention aux cases�entourées�de rouge � 

Votre affiche est-elle complqte ?

/es images utilisées ont-elles été créées par vous-mrme ?

8ne personne externe comprend-elle votre documentation ? (p. ex. d'autres collaborateurs) 

Vos calculs sont-ils clairs et complets ?

Avez-vous d'autres documents à envoyer dans le cadre de votre projet ?

&RPSDQ\�&KDOOHQJH 7

3erspectiYes

Si vous étiez le C(2 de votre entreprise, quelles mesures/tkches entameriez-vous sur la 
base des connaissances acquises ?

Quels sont les autres thqmes ou projets qui vous viennent à l'esprit et qui permettraient 
d'économiser de l'énergie ou des ressources ?


	Leere Seite

	1 Linie Eingabefeld max 100 Zeichen obligatorisch: Covoit'Facile
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	Beruf 4: 
	Beruf 5: 
	Beruf 6: 
	Beschreibung des Projekts: L'idée de notre projet est de pouvoir baisser notre émission de co2 dans la vie de tous les jours. Le covoiturage est quelque chose de plutôt simple à mettre en place. De base, on devait faire le projet dans nos deux magasins, mais après en avoir parlé, la situation géographique des collaborateurs d'Emma n'est pas favorable au covoiturage. 

La majorité de nos objectifs ont pu être atteints. L'objectif principal était tout de même de motiver et de convaincre les collaborateurs à le faire plus régulièrement et à en faire une habitude, mais également à évaluer la possibilité de mise en place. Ces deux objectifs on été les plus faciles. L'objectif qui nous donne plus de difficulté et la ponctualité. Dans ce sens, j'entends la régularité du covoiturage à l'année. Cela est compliqué, car il est impossible de forcer les gens, mais également, car les vacances, les horaires, les congés et les imprévus rendent à l'année la mise en place extrêmement compliquée.
 
La mise en œuvre est allée assez vite. Pour commencer, j'en ai parlé à mes collègues en leur expliquant mon projet et ensuite avec leur avale, j'ai arrangé une semaine de travail en calculant les kilomètres et l'émission de co2 dégager avec et sans covoiturage sur un jour puis une semaine. Par la suite, nous avons appliqué cet arrangement pendant une semaine et cela a bien fonctionné. Après cette semaine, le covoiturage est resté, mais pas autant, car les horaires n'étaient pas arrangés et que ce n'était pas toujours possible. Nous sommes très contentes de voir que même si ce n'est pas tous les jours, cette habitude est rester et que tout le monde fait des efforts. 
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	Arbeitsschritt AufgabeArbeitspaketRow8: 
	Wann geplant DatumZeitspanneRow8: 
	BemerkungenRow8: 
	Erkentnisse1: Cela se pratiquait déjà. Le projet a servi à pousser le covoiturage existant plus loin, mais aussi à nous montrer les avantages de ce projet. Bien évidemment, cette expérience sur une semaine est idéale, car sur l'année, il y a des imprévus qui font que ce n'est pas possible.
	Erkentnisse2: Le fait est qu'au Landi de Romont nous essayons d'embaucher le personnelle avec une situation géographique favorable. Cela aide donc, car la plupart habitent à côté ou passent près des autres tous les jours. Cela n’avançait pas, car il fallait refaire les plannings et changé les horaires à l'année ce qui n'est pas possible. Par contre ce qui était possible, c'était de faire réaliser l'impacte de cette petite habitude et encourager l’initiative.
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	Erkentnisse3: Tous mes collègues y compris mon formateur, car tout le monde est concerné. Dans l'entreprise d'Emma, ils sont aussi au courant, mais malheureusement, la situation géographique de ses collègues n'étaient pas favorable.
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	VerbrauchnachProjektR4: 
	Ressource4: 
	Bemerkungen_Ressource4: 
	Bemerkungen_Ressource3: 
	Bemerkungen_Ressource2: C'est exactement le même opération que la ressource 1 mais sur la semaine avec covoiturage.
	Bemerkungen_Ressource1: Dans cette opération le nombre de g/co2 est le résultat d'une semaine sans covoiturage. J'ai calculé le co2 par apport au kilomètre de chacun. Pour finir, j'ai tout additionnée est cela m'a donnée le totale.
	Check BoxB2: Off
	Check BoxB3: Ja
	Check BoxB4: Off
	Ressource1: 
	Ressource2: 
	Ressource3: 
	Rechnungs"System"1: 
	DropdownR2: [CO2]
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	Kommentar RessourcenEinsparungen: Fichier Excel en pièce jointe.

	Aufwandposten3: 12'667,2km
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	Einsparungsposten3: 
	Einsparungsposten4: 
	Einsparungsposten5: 
	CHF_6: 412.95
	CHF_7: 
	CHF_8: 
	CHF_9: 
	CHF_10: 
	Kommentar Kosten/Ersparnisse: Notre projet est dès le début rentable par le fait que cela nous fait au sein de l'entreprise des économies de kilomètre et de frais d'essence pour ces trajets aux personnes concernée. Nous avons calculé les coûts qu'avec les personnes concernées, car ce sont les seuls chiffres qui bougent. Les coûts sont basés sur notre semaine teste.
	EUR: 1238.85CHF
	Aufwandposten1: 27,4km
	CHF_11: 3.34
	Aufwandposten2: 19km
	CHF_12: 2.31
	Ersparnisse eures Projektes: 412.95CHF
	Sensibilisierungsmittel zB Newsletter EmailRow1: affiche dans les locaux/magasin
	Durchführung Datum  ZeitspanneRow1: 21.11.25
	Inhalt der SensibilisierungsaktionRow1: une affiche récapitulatif pour  sensibilisé
	Erreichte Personen Anzahl und Funktion zB Mitarbeiter GeschäftsleitungRow1: employés/clients
	Sensibilisierungsmittel zB Newsletter EmailRow2: compte instagram
	Durchführung Datum  ZeitspanneRow2: 06.11.25
	Inhalt der SensibilisierungsaktionRow2: cela permet de toucher un publique plus large
	Erreichte Personen Anzahl und Funktion zB Mitarbeiter GeschäftsleitungRow2: clients/public large
	Sensibilisierungsmittel zB Newsletter EmailRow3: discuter
	Durchführung Datum  ZeitspanneRow3: début-fin du projet
	Inhalt der SensibilisierungsaktionRow3: le bouche à oreille est un moyen efficace
	Erreichte Personen Anzahl und Funktion zB Mitarbeiter GeschäftsleitungRow3: public large
	Sensibilisierungsmittel zB Newsletter EmailRow4: 
	Durchführung Datum  ZeitspanneRow4: 
	Inhalt der SensibilisierungsaktionRow4: 
	Erreichte Personen Anzahl und Funktion zB Mitarbeiter GeschäftsleitungRow4: 
	Text80: Pour nous, le moment fort du projet est la semaine test. Cela nous a permis d'aboutir à notre projet. Cela nous a permis de voir si nos aménagements de planning fonctionnaient. 

Le plus grand obstacle dans ce projet est clairement la ponctualité des collaborateurs ainsi que l'envie de faire ce projet. La ponctualité des collaborateurs est compliquée à gérer et nous a freinées a certain moment. De notre côté, c'était l'envie, car dans la globalité du projet, nous n'avons pas été emballés par ces journées et ce projet. Le problème, c'est qu'en plus du travail nous avons tous les projets mis en place à l'école professionnelle et nous n'avons pas compris pourquoi nous étions obligées d'y participer. Il nous a quand même permis de prendre conscience du co2 émis par les voitures.

Pour une prochaine fois, nous reverions la répartition des tâches. Car Emma, c'est occupé de tout ce qui est des affiches, power point, compte insta et moi la rédaction et le tableau Excel. Cela serait utile pour diversifier le travail de chacune. Il y a aussi l'organisation temporelle qui serait à revoir. Nous avons sous-estimé le temps que prendrait ce projet ce qui nous a un peu stresser pour le finir à temps.

Pour finir, nous avons quand même appris à mener un projet concret du début jusqu'à la fin. C'est une qualité qui nous sera très utile pour l'avenir. Il nous a aussi ouvert les yeux sur le fais que nous devons agir au quotidien pour sauver la planète et que les actions banales ou simples à notre auteur peuvent la sauver et être utile.
	Check Box14: Ja
	Check Box15: Ja
	Check Box16: Ja
	Check Box17: Ja
	Check Box18: Ja
	Check Box19: Ja
	weitere Projekte/Themen: 
Mettre à disposition les matériaux non utiliser (Par exemple : bois, palettes cassées, ...) pour les clients. Utiliser Too good to go pour les invendus alimentaires. Utilisé moins de plastique et de carton pour les livraisons et envoies.
	IchbinCEO: Nous encouragerions les voitures de magasins électriques, car elles consomment moins que celles a l'essence. Nous offririons aussi une prime à la fin de l'année pour toute les personnes qui font du covoiturage.



