myclimate

shape our future

Company Challenge - Projektdokumentation

Projekttitel  \Werbeclips auf Socialmedia (Nachhaltigkeit)

Betrieb Landi CH (aIIe)

Hinweise zum Ausflllen:
e Bearbeitet das Formular im Acrobat Reader auf einem Computer. Den Adobe Acrobat Reader
kénnt ihr kostenlos downloaden unter: get.adobe.com/reader
e Meldet euch bei Fragen bei companychallenge@myclimate.org
e Beachtet die Checkliste am Ende des Formulars.
e Denkt insbesondere daran, zwei (eigene) Fotos und weitere erarbeitete Dokumente mitzuschicken.

Teammitglieder

Vorname Nachname Beruf
Marion Ritz Detailhandelsfachfrau

Jasmina Vogel Detailhandelsfachfrau
Stefanie Gruter Detailhandelsfachfrau
Rian Studer Detailhandelsfachmann

Beschreibung des Projekts: Fasst euer Projekt in mind. 200 Wértern zusammen.

Leitfragen:
Was war eure Idee?

Was war unsere Idee?

Einige kurze und umfassungsreiche Werbeclips zu machen die, die Nachhaltigkeit der Landi reprasentieren. Dabei wollten wir die jungen Leute ansprechen, also die Zielgruppe war es
zwischen 16 und 30 Jahren. Wir haben in der Landi schon Fernsehrwerbung, Prospekte, Hefte (Gazetten) und Flyers. Ebenso sind wir auf YouTube und auf Instagram mit der Landi
Werbung vorne und dabei. Nun das ist gut und recht, aber d ging noch mehr dachten wir. Darum haben wir uns tberlegt dies auf TikTok zu posten. da kurze und kanppe Videos
darauf sind und meistens junge Leute das aktiv schauen.

Was war euer Ziel und habt ihr dies erreicht?

Was war euer Ziel

u nd ha bt |hr d ies Wir haben wunderbare uns sehr niitzliche Werbeclips erstellt und diese sehen auch sehr ansprechend aus. Darauf sind wir sehr stolz. Wir haben die Werbeclips bereit zum hochladen.
. Aber da die Verantwortlichen Leute von der Landi fir unseren TikTok Kanal seit 2 Monaten nicht antworten, haben wir diese nicht hochgeladen. denn dies wollen wir nur mit einer Ja
errelcht’? Zusage machen. Wir haben diese zustandlichen Personen mehrmals angeschrieben. Ansonsten haben wir tiberlegt, auf Instagram die Leute zu fragen.

Wie habt ihr die Idee umgesetzt?

Zuerst haben wir uns im UK in Sursee Gedanken gemacht, was wollen wir présentieren von der Landi? was isst Nachhaltig und was jugendliche Leute interessiert. Als wir dies
herausgefunden haben, erstellten wir ein Drehbuch (Manuskript) wer, was sagt und was macht der préasentiert. Danach haben wir uns alle getroffen in der Landi Sempbach- Emmen
(LU). Da haben wir die Werbeclips abgedreht. Im Nachhinein haben wir diese noch zu geschnitten und ein Logo von uns und der Landi jeweils am Schluss eingeblendet.

Wie habt ihr die

|dee u mgesetzt’) Die Dokumentation hier und das Poster, haben wir danach angefangen zu gestalten. Als wir fertig waren, haben wir es abgegeben.
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Ruckblick Arbeitsschritte
Beschreibt kurz die Arbeitsschritte, die ihr durchgefiihrt habt und erganzt bei Bedarf wichtige Details.

(Beispiele fiir Arbeitsschritte: Telefongesprach mit Expert:innen, Internetrecherche, Umfragen, Installation, Tests, etc.)

Arbeitsschritt Wann? | Zeitauf- |Ergebnisse
(Aufgabe/Arbeitspaket) (Datum)|wand
(h:min)

Powerpoint fiir die Zwischenprasentation 28924 60 min Eine PPP die wir in Sursee den Leitern und den anderen Schiilern prasentiert haben.

Zwischenprasentation My Climate | voemverz2¢ | 4h ca. | Feedback und Inspiration geholt.

Werbeclips drehen |101125| 3k | Ein paar grossartige Werbeclips.

Werbeclips zuschneiden und fertig stellen | individuell | 2O ca. Dle WerbeCIIpS fertlg Und berelt geStG”t

Poster erstellt |indviduen | somnca | Das Poster fiir die Abgabe fertig estellt.

Dokumentation individuell | 3h ca. | Die Dokumentation geschrieben und fertig gestellt.

Erkenntnisse: Was habt ihr in euren Arbeitschritten herausgefunden?
Was wurde zu eurem Thema im Betrieb bereits umgesetzt?

Wir haben fiir alle Landi's diese Werbeclips Videos gedreht. So kénnen alle diese
als Werbung verwendetn und gebrauchen.

Weshalb ist der Zustand so wie er ist? (oder: Warum ist man nicht weiter in der Entwicklung in
diesem Thema im Betrieb?)

Wir sind super fertig geworden, doch die verantwortlichen Leute des TikTok Kanals von der Landi
meldeten sich nie bei uns. Darum stehen wir nun von der Warteschleife so zu sagen. Bereit waren
wir schon lange! Doch jetzt nach 2 Monaten Wartezeit Gberlegen wir die Leute von dem
landi-Instagram-Kanal zu kontaktieren und das vielleicht auf Instagram hochzuladen.

Wer im Betrieb kennt sich mit eurem Thema aus?

Wir kennen uns alle damit aus, den Video schneiden und Werbeclips aufnehme
haben wir gut kdnnen.
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Einsparungen durch das Projekt

Bei welchen Ressourcen entstehen Veranderungen durch euer Projekt:

|:| Treibstoffe/Brennstoffe |:| Karton/Papier |:| CO, - Kohlenstoffdioxid
[] strom [] chemikalien [O] Durch anderes
[] Abfall [ ] Lebensmittel []

|:| Wasser |:| Plastik I:l

Rechnet die Ressourcenverbrauche zur besseren Vergleichbarkeit auf ein Jahr um. Entscheidet
euch zudem, fur welches "System" ihr die Berechnungen macht:

[ ] ein Gebsude [] eine Abteilung [ ] ein Standort [O] alle Landis

Ressource 1 Bemerkungen/Umrechungen:

Strom Anreise druch OV

Verbrauch vor dem Projekt: Verbrauch nach dem Projekt: Reduktion durch Projekt:
Zug - Ruckfahrt = weniger Abgas
Ressource 2 Bemerkungen/Umrechungen:

Strom Anreise durch OV
Verbrauch vor dem Projekt: Verbrauch nach dem Projekt: Reduktion durch Projekt:
Zug - = -

Bemerkungen/Umrechungen:
Ressource 3

Strom (Zug) Anreise durch OV

Verbrauch vor dem Projekt: Verbrauch nach dem Projekt: Reduktion durch Projekt:

Bemerkungen/Umrechungen:
Ressource 4 9 9

Anreise durch OV
Abgase und Benzin

Verbrauch vor dem Projekt: Verbrauch nach dem Projekt: Reduktion durch Projekt:
Bus und Zug - Ruckfahrt = weniger Abgas
Ressource 5 Bemerkungen/Umrechungen:

Verbrauch vor dem Projekt: Verbrauch nach dem Projekt: Reduktion durch Projekt:
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CO, Berechnung

Falls mdglich berechnet hier, wie viel CO, durch die Umsetzung eures Projekts pro Jahr eingespart
werden kann.

Rechenweg / Kommentar (Hilfestellungen dazu im Arbeitsdossier)

a1l weniger Anzahl (zB.kWh) X - Emissionsfaktor ({CO2/Anzahl) = _ tCO,
a2 - Anzahl X - Emissionsfaktor (tCO2/Anzahl) = _ tCO,
a3 Anzahl X Emissionsfaktor (tCO2/Anzahl) = tCO,
a4 weniger Anzahl X Emissionsfaktor (tCO2/Anzahl) = tCO,
ab Anzahl X Emissionsfaktor (tCO2/Anzahl) = tCO,

Summe: Tonnen eingespartes CO2

Kommentar

(z.B. Quellen der Zahlen, Rechnungsweg, etc.)

Wir haben keine CO2 Berechnungen, weil unser Projekt Kostenfrei ist.
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Kosten

Notiert die Aufwéande und Einsparungen eures Projekts. Uberlegt dafiir, wo Kosten anfallen, aber
auch, wo ihr tber ein Jahr hinweg Geld einspart. Zum Beispiel eingesparte Kosten aufgrund von
geringerem Energie- oder Materialverbrauch.

einmalige Aufwande

Aufwandsposten Kosten
SBB Zubgbillet (alle Gruppenmitglieder) 101 CHF

CHF
jahrliche Aufwande jahrliche Ertrage/Einsparungen
Aufwandsposten Kosten Einsparungsposten Ertrag
- 0 CHF - 0 CHF
- 0 CHF 0 CHF
- 0 CHF 0 CHF
- 0 CHF 0 CHF
- 0 CHF 0 CHF

Ersparnisse eures Projekts (Ertrdge — Aufwande)

nach einem Jahr: O

nach 3 Jahren: 0

Kommentar
(z.B. Wie lange dauert es, bis sich euer Projekt auch finanziell lohnt?)

Unser Projekt ist von heute an bis in Individuell.
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Sensibilisierung

Listet auf, wie ihr Mitarbeitende und/oder die Offentlichkeit in eurem Projekt sensibilisiert
habt. Wen habt ihr informiert oder durch Sensibilisierungsaktionen aufmerksam gemacht?
Fihrt zudem auf, mit welcher Nachricht und mit welchen Mitteln (Flyer, Email, personliches
Treffen) ihr diese Personen angesprochen habt.

Sensibilisierungsmittel | Durchfiihrung | Inhalt der Erreichte Personen
(z.B. Newsletter, Email) | (Datum / Sensibilisierungsaktion | (Anzahl und Funktion,
Zeitspanne) z.B. Mitarbeiter,

Geschaftsleitung)

Social Media (Handy) von 2.2.25 bis individuell | Junge Altersgruppe begeistern fiir die Landi Junge A|tersg ruppe

Die Produkte der Sensibilisierungsaktion (z.B. PDF, Fotos von Events, Links zu Videos) kdnnt
ihr uns mit dem Formular per Mail schicken. Bei Videos oder grof3en Dateien kdnnt ihr uns
das Material mit swisstransfer.com senden.

Ruckblick und Reflexion

Als Orientierung dienen hier folgende Fragen:

W Highlight? ; i
SEREEREr T Zusammenarbeit (Teamwork) und Video dreh

Was war eure grasste Hirdez  Drehort finden, Zeitaufwand, Dokumentation erstellen.

Was wiirdet inr beim nachsten - Die Company Challange sollte auf das erste Lehrjahr versetzt

Mal anders machen? . q . 0 ;
werden oder sogar freiwillig. Daher wir alle im zweiten Lehrjahr
viele Aufgaben und andere Projekte ausfiihren missen.

Was habt ihr gelernt? Was
nehmt ihr mit? Ein Zeitplan erstellen. Gruppenaufgaben gut Verteilen.

Company Challenge



myclimate

shape our future

Ausblick

Wenn ihr CEO von eurem Unternehmen wart, was wirdet ihr aufgrund von euren gewonnen
Erkenntnissen fur Massnahmen/zu erledigende Aufgaben in die Wege leiten:

Eigene Projekte und eigene Ziele sollten weiter verfolgt werden und niemals
aufgegeben werden.

Welche weiteren Themen oder Projekte fallen euch ein, mit denen Energie oder Ressourcen
eingespart werden konnten?

Solar Panel
-Kassenzettel auf Knopfdruck (Umweltfreundliches Papier)
-Mehr Regionale Produkte

Checkliste vor der Projekteingabe

Fir die Projekteingabe braucht ihr das ausgeftllte Formular
(bitte folgendermallen benennen: Firma_Projekttitel_formular),
sowie ein Poster (Firma_Projekttitel_poster) mit mindestens zwei selbst erstellten Fotos.

Gerne kénnt ihr uns auch zusatzliche Dokumente wie Flyer oder selbst erstellte Videos
zukommen lassen.

Wichtig: Die Fotos sollten aus Copyright-Griinden von euch selbst erstellt worden sein. Falls ihr
zusatzlich Bilder aus dem Internet verwendet, achtet auf eine seridse Quelle und gebt den direkten

Link an.
[] Ist euer Formular vollstandig ausgefiillt? Beachtet vor allem die rot umrandeten Boxen!
L] Ist euer Plakat vollstandig erstellt?
@ Sind die benutzten Bilder von euch selbst erstellt?
U] Versteht eine externe Person eure Dokumentation? (z.B. andere Mitarbeitende
Sind eure Berechnungen ubersichtlich und vollstandig?
[l Habt ihr weitere Dokumente in eurem Projekt, die ihr mitschickt?
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